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I. PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Sektor pelrtanian m lelrupakan selktor yang m lelm lpunyai pelranan pelnting dalaml 

m lelningkatkan pelrkelm lblangan elkonom li Indonelsia.  Pelrtanian adalah sum lblelr m lata 

pelncarian utam la selblagian blelsar m lasyarakat Indonelsia.  Salah satu sublselktor 

pelrtanian adalah holtikultura.  Tanam lan holtikultura telrutam la sayuran m lelrupakan 

sum lblelr pangan pelnting karelna m lelngandung protelin, vitam lin, m linelral, dan selrat 

yang blelrguna blagi tubluh m lanusia.  Tanam lan hortikultura saat ini mlelnjadi pelrhatian 

pelm lelrintah dalam l pelnge lm lblangan telknologi (Soeltriyono, 2016). 

Pelrkelm lblangan yang pe lsat di pelrkotaan ble lrdam lpak pada selm lakin blelrkurangnya 

lahan pelrtanian yang ada.  Seliring m laraknya pelm lblangunan pelre lkonom lian dan 

pelm lukim lan di wilayah pelrkotaan, se lm lakin m lelningkat pula alih fungsi lahan yang 

telrjadi di pelrkotaan.  Lahan-lahan yang dulunya m lelrupakan lahan pelrtanian, 

blelrublah m lelnjadi pelm lukim lan pelnduduk (B LPTP, 2016).  Selm lakin mlelnyelm lpitnya 

potelnsi lahan di pelrkotaan yang blisa dimlanfaatkan, m laka pelm lanfaatan pelkarangan 

m lelrupakan salah satu opsi yang blisa dipilih untuk mlelndukung pelm lblangunan 

pelrtanian di pelrkotaan.  Pelm lanfaatan pelkarangan kelm ludian sangat elrat kaitannya 

delngan usaha m le lncapai keltahanan pangan m lasyarakat yang dim lulai dari skala yang 

paling kelcil, yaitu skala rum lah tangga.  Cara yang b lisa digunakan dalam l 

pelm lanfaatan pelkarangan adalah telknologi bludidaya tanam lan delngan m lelnggunakan 

m leltodel hidroponik (Sastro, 2016). 

Pola hidup selhat m lelnjadi salah satu ukuran standar kualitas m lasyarakat, pola 

hidup selhat dapat dim lulai dari m lelngonsum lsi m lakanan (Salm lan, 2014).  B Luah dan 

sayuran m lelrupakan unsur yang pelnting blagi m lakanan yang selhat.  konsum lsi bluah 

dan sayur seltiap hari blelrm lanfaat untuk kelselhatan tubluh karelna tingginya 

kandungan ble lragam l vitam lin dan m linelral.  Sayuran Hidroponik m lelnjadi salah satu 

blagian dari selktor pe lrtanian yang m lelndapat pelrhatian blelsar m lasyarakat di nelgara 

m laju m laupun nelgara blelrkelm lblang seliring delngan pelrublahan pola hidup m lasyarakat 

yang lelblih m lelm lelntingkan kualitas kelselhatan, blaik kelselhatan m lanusia m laupun 

lingkungan.  Selhingga, m lasyarakat m lelnjadi selm lakin sellelktif dalam l m lelm lilih 

sayuran yang akan dikonsum lsi delngan harapan agar m lelndapat m lanfaat telrblaik blagi 
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tubluh (Ratih, 2019).  Rata-rata konsum lsi sayuran pelrkapita di Kota B Landar 

Lam lpung m lasih relndah.  Hal ini diselblablkan olelh blelble lrapa orang yang tidak 

m lelnyukai sayuran blahkan m lelnghindarinya, selblagian b lelsar blelralasan blahwa 

selblagian sayuran m lelm liliki rasa yang pahit selhingga tidak elnak dikonsum lsi 

(Lukyani, 2023).  Padahal konsumlsi sayuran pelnting untuk mlelnjaga kelselim lblangan 

dan kelselhatan tubluh.  MLasyarakat dianjurkan untuk konsum lsi sayuran yang blanyak 

karelna telrdapat zat antioksidan yang dapat m lellindungi sell-sell otak.  Hal ini 

dikarelnakan sayur m lelngandung vitam lin, m linelral, dan elnzim l yang tinggi akan 

m lelm lproduksi elnelrgi untuk m lelm lblantu tubluh m lelnjadi lelblih selhat.  Seliring 

m lelningkatnya kelsadaran dan kelpeldulian m lasyarakat telrhadap ke lselhatan, sayuran 

kini m lelnjadi altelrnatif pilihan dalam l pola konsum lsi m lasyarakat Indonelsia.  Konselp 

black to naturel se lcara tidak langsung juga m lelm lelngaruhi pola konsum lsi m lasyarakat 

Indonelsia delngan m lelm lilih m lakanan yang selhat dan blelrgizi, salah satunya delngan 

m lelngonsum lsi sayuran.  Sayuran m le lrupakan kom lponeln pelnting di dalam l m lelnu 

m lakanan selim lblang untuk pola hidup selhat.  Sayuran hidroponik adalah sayuran 

yang tum lbluh delngan blantuan cairan yang m lelngandung m linelral yang dipelrlukan 

olelh sayuran untuk tum lbluh. B Lelrb lelda delngan sayuran yang dilakukan selcara 

konvelnsional yang m lelnggunakan m leldia tanah, sayur hidroponik hanya 

m lelm lblutuhkan air yang m lelngandung m linelral untuk prosels tum lbluh kelm lblangnya. 

Sayuran hidroponik m lelnjadi salah satu pilihan m lasyarakat untuk m lelngonsum lsi 

sayuran yang se lhat.  Sayuran hidroponik rellatif lelblih m lahal diblandingkan delngan 

sayuran yang ditanam l selcara konve lnsional.  Hal telrselblut karelna sayuran hidroponik 

m lelm liliki kellelblihan selpelrti prosels bludidayanya lelblih celpat diblandingkan delngan 

sayuran non hidroponik, lelblih blelrsih, lelblih selgar, telrhindar dari ham la pelnyakit, dan 

telrjaga kualitasnya, di sam lping itu sayuran hidroponik mlelm liliki kelunggulan blelblas 

pelstisida yang telntunya lelblih m lelnyelhatkan di blandingkan delngan sayuran yang 

ditanam l selcara konvelnsional.  MLasyarakat yang m lulai sadar akan gaya hidup selhat 

dapat m lelnjadi faktor untuk m lelngonsum lsi sayuran hidroponik yang dinilai lelblih 

m lelnyelhatkan dan alam li.  Faktor ini dipelngaruhi olelh pelrilaku konsum leln dalaml 

m lelngonsum lsi sayuran.  B Lelrikut adalah daftar produseln sayuran hidroponik di kota 

B Landar Lam lpung. 

Tablell 1. Daftar usaha sayuran hidroponik di B Landar Lam lpung 
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Sum lblelr: Data Prim lelr, 2022 

 Tablell 1 m le lnunjukkan blahwa produseln sayuran hidroponik sudah m lulai 

blelrkelm lblang di B Landar Lam lpung.  Faktor yang m lelnjadi pelrm lasalahan dalam l 

pelnelrapan pelrtanian hidroponik dari sisi pasar adalah konsum leln yang m lelm lblelli 

produk m lelm lelrlukan pelrtim lblangan yang panjang dalam l m lelm lutuskan 

pelm lblelliannya.  Atriblut-atriblut produk sayuran hidroponik juga m lelm lpelngaruhi 

konsum leln dalam l m lelngam lblil kelputusan.  Faktor yang m lelnyelb lablkan relspons 

konsum leln dikatelgorikan blaik telrhadap sayuran hidroponik yaitu relspondeln 

m lelngelrti telntang sayuran hidroponik, blahwa sayuran hidroponik m lelm liliki 

keluntungan dan kellelblihan dari pelm lanfaatan tanam lan telrselblut (Kaunang, dkk., 

2016).  Jelnis sayuran hidroponik dapat dilihat pada Tablell 2.   

 

 

 

 

 

 

Tablell 2. Daftar Sayuran Hidroponik di B Landar Lam lpung 

No Produsen 

Hidroponik 

Lokasi 

1. Sahablat 

Hidroponik 

Gg. Pinang Rajab lasa, Kelc. Rajablasa, 

 Kota B Landar Lam lpung 

2.   Hidroponik 

Lam lpung (S3) 

Gg. Helrblal No.1, Sukaram lel, Kota 

B Landar Lam lpung 

3.   W Local Farm l  Jl. P. Tirtayasa No. 26, Sukablum li, 

Kelc. Sukablum li, Kota B Landar 

Lam lpung 

4. RDP Hidroponik  Gg. B Lelo No. 10, Sukaram lel, Kelc. 

Sukaram lel, B Landar Lam lpung 

5. MLorita Farm l Jl. Karya B Lakti, Rajablasa Jaya, Ke lc.  

Rajablasa, Kota B Landar Lam lpung 

6.   Ablidzar Farm l Gg, Fam lilly 2 No. 32, Labluhan Ratu, 

Keldaton, B Landar Lam lpung 

       7. Selpang Jaya Pelrum lahan Keldaton, Gn. Sulah, kelc.  

Wayhalim l, Kota B Landar Lam lpung 
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No Daftar Sayuran Hidroponik 

1. Pakcoy hijau 

2. B Layam l BLrazil 

3. Sellada Kelriting 

4. Selleldri 

5. Kalel 

6. B Layam l blatik 

7. Caisiml 

8. Rom lainel 

9. Pagoda 

10. Kangkung 

11. Daun B Lawang 

12. B Layam l Hijau 

Sum lblelr: Data prim lelr diolah, 2022. 

Tablell 2 m lelnunjukkan daftar jelnis sayuran hidroponik yang dijual di pasar 

m lodelrn yaitu Chandra Supelr Storel.  Chandra Supelr Storel B Landar Lam lpung 

m lelrupakan salah satu pasar m lodelrn yang m lelnjual blelrblagai m lacam l sayuran 

telrm lasuk sayuran hidroponik ataupun non hidroponik, sellain Chandra Supelr Storel 

juga ada blelb lelrapa swalayan yang m lelnjual sayuran hidroponik yaitu Fitrinofel, 

Glaell, Supelrindo, Indom lart, dan lain-lain. Pelnelliti m lelm lilih Chandra Supelr Store l 

karelna m ludah ditelm lui di kota ataupun kablupateln selhingga para pellanggan m ludah 

untuk mlelncari kelblutuhan telrutam la sayuran, sellain itu Chandra Supelr Storel juga 

blisa diblilang selblagai pasar m lodelrn yang pelngadaan sayurannya paling lelngkap dan 

paling blanyak diblelli.  Chandra Supelr Storel adalah salah satu supelrm larkelt yang 

m lelm lasarkan blelrblagai m lacam l sayuran hidroponik.  Upaya dalam l m lelnghadapi 

pelrsaingan pasar Chandra Supelr Storel m lelnggunakan salah satu m leltodel pelm lasaran 

delngan m le lnggunakan m leldia onlinel selblagai blelntuk pelngelnalan produk hidroponik 

dan prom losi sayur hidroponik untuk m lelnarik pe lrhatian para calon konsum leln.  Hal 

yang m lelm lpelngaruhi kelputusan pelm lblellian sayur hidroponik haruslah dipelrhatikan 

olelh para pe llaku usaha sayur hidroponik, karelna delngan m lellihat blelblelrapa faktor 

yang m lelm lpelngaruhi pelm lblellian produseln dapat m lelnjaring konsum leln selblanyak 

m lungkin dan dapat m lelnguasai pasar yang ada.  MLaka dari itu pelrlu dilakukan upaya 

yang dapat m lelngublah kelputusan konsum leln yang blelrm lula dari m lelngonsum lsi sayur 

yang di tanam l selcara konvelnsional blelralih kel sayur hidroponik.  Apablila faktor 

yang m lelm lpelngaruhi kelputusan pelm lblellian, Chandra Supelr Storel dapat 

m lelm lpelrblaiki kualitas pellayanan dan m lelnjaga kualitas sayuran, selrta dapat 
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m lellakukan eldukasi konsum leln telntang pelntingnya mlelngonsum lsi sayur hidroponik 

selblagai gaya hidup selhat.  B Lelrdasarkan uraian pada latar blellakang, m laka dapat 

dirum luskan m lasalah dalam l pelnellitian ini, yaitu:  

1. B Lagaimlana karaktelristik konsum leln dalam l pelm lblellian sayuran hidroponik di 

B Landar Lam lpung? 

2. MLelnganalisis prosels pelngam lblilan kelputusan pelm lblellian sayuran hidroponik di 

B Landar Lam lpung 

3. Faktor-faktor apa sajakah yang m lelm lpelngaruhi kelputusan konsum leln telrhadap 

pelm lblellian sayuran hidroponik? 

1.2 Tujuan Penelitian 

1. MLelngeltahui karaktelristik kom lsum leln sayuran hidroponik di B Landar Lam lpung. 

2. MLelnganalisis prosels pelngam lblilan kelputusan pelm lblellian sayuran hidroponik di 

B Landar Lam lpung 

3. MLelnganalisis faktor-faktor yang m lelm lpelngaruhi kelputusan konsum leln dalam l 

pelm lblellian sayuran hidroponik 

1.3 Kerangka Pemikiran 

Sayuran hidroponik m lelnjadi salah satu pilihan m lasyarakat untuk m lelngonsum lsi 

sayuran yang selhat.  Sayuran hidroponik rellatif lelblih mlahal di blandingkan delngan 

sayuran yang di tanam l selcara konvelnsional.  Hal telrselblut karelna sayuran 

hidroponik m lelm liliki kellelblihan selpelrti prosels bludidayanya lelblih celpat 

diblandingkan delngan sayuran non hidroponik, lelblih blelrsih, lelblih selgar, telrhindar 

dari ham la pelnyakit, dan telrjaga kualitasnya, di sam lping itu sayuran hidroponik 

m lelm liliki kelunggulan blelblas pelstisida yang telntunya lelblih mlelnyelhatkan di 

blandingkan delngan sayuran yang ditanam l selcara konvelnsional.  Kelputusan 

konsum leln pada pelm lblellian sayuran hidroponik pelnelliti ingin m lelngeltahui 

karaktelristik konsum leln dan prosels kelputusan pelm lblellian sayuran hidroponik.  

Karakte lristik konsumleln telrdiri dari jelnis kellam lin, usia, pelkelrjaan, 

pelndapatan/pelrblulan, pelndidikan, dan prosels pelngam lblilan kelputusan pelm lblellian 

telrdiri dari pelngelnalan kelblutuhan, elvaluasi altelrnatif, sum lb lelr inform lasi, kelputusan 

pelm lblellian, kelputusan pasca pelm lb lellian delngan m lelnggunakan analisis delskritif.  

Sellanjutnya untuk m le lngeltahui faktor-faktor yang m lelm lpe lngaruhi kelputusan 

pe lm lble llian sayuran hidroponik yaitu harga, rasa, kualitas, dan kelm lasan dalam l 
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pe lm lble llian sayuran hidroponik m lelnggunakan m le ltodel analisis logistik blinelr.  Hasil 

dari tugas akhir m lelndapatkan pelrilaku atau sikap telrhadap konsum le ln dalam l 

m lelm lblelli sayuran hidroponik.  Kelrangka Pikir dapat    dilihat pada Gam lblar 1. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gam lblar 1.  Kelrangka pelm likiran analisis pelngam lblilan kelputusan konsum leln pada 

pelm lblellian sayuran hidroponik di Lam lpung

Sayuran Hidroponik 

Jelnis Karakte lristik Konsumle ln 

1. Usia 

2. Jelnis Kellamlin 

3. Pe lkelrjaan 

4. Pe lnghasilan/blulan 

Atriblut Atriblut yang 

mle lm lpelngaruhi kelputusan 

konsumle ln dalaml mle lm lilih 

sayuran hidroponik 

1. Harga 

2. Rasa 

3. Kualitas 

4. Ke lmlasan 

 

Analisis Logistik BLinelr 

Kelputusan Konsum leln 

Analisis Delskriptif 
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1.4 Kontribusi 

Hasil pelnellitian ini diharapkan dapat m lelm lblelrikan kontriblusi selblagai blelrikut: 

1. B Lagi pelm lb laca, pe lnelliti ini m lelnam lb lah inform lasi dan wawasaan m lelngelnai 

kelputusan konsum leln pada pelm lblellian hidroponik. 

2. B Lagi pelm lilik, usaha sayuran hidroponik dapat lelblih blelrsaing dalam l hal 

pelm lasaran supaya m lelndapatkan hasil yang blaik untuk para produseln m laupun 

konsum leln sayuran hidroponik. 

3. B Lagi polinella, selblagai blahan inform lasi dan wawasan m lelngelnai sayuran 

hidroponik selblagai pilihan yang b lelrkaitan delngan kelputusan konsum leln 

dalam l pelm lb lellian sayuran hidroponik. 
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II. TINJAUAN PUSTAKA 

2.1 Pertanian Hidroponik 

Hidroponik m lelrupakan m leltodel pelnanam lan tum lbluhan yang m lelnggunakan 

m leldia air.  Tanam lan hidroponik yang lain yaitu mlelnanam l tum lbluh tanpa 

m lelnggunakan tanah.  Dan selcara seldelrhananya, hidroponik mlelrupakan cara 

bludidaya tanam lan m lelnggunakan air yang dipelrkaya olelh blelrblagai nutrisi.  Delngan 

blelgitu m leltodel ini dapat m lelm lpelrm ludah dalam l m lelngelndalikan ham la, dan 

pelncahayaan.  Hidroponik m lelrupakan m le ltodel pelnanam lan yang ram lah lingkungan, 

karelna tidak m lelm lelrlukan pelstisida atau helrb lisida yang ble lracun, sellain tidak 

m lelm lelrlukan blanyak air selpelrti blelrcocok tanam l delngan cara konvelnsional.  MLeltodel 

ini juga sam la selkali tidak pelrlu m lellakukan pelnyiram lan pada tanam lan.  Hal ini juga 

m lelnjadikan sayuran yang dihasilkan lelblih am lan selrta selhat. 

Hidroponik m lelrupakan salah satu altelrnatif untuk m lelndapatkan sayuran dan 

bluah-bluahan dilahan telrblatas.  Hidroponik sangat blagus selkali delngan ikliml 

Indonelsia.  Tujuan utam la dari pelrtanian hidroponik adalah m le lngoptim lalkan 

kelselhatan produktivitas m likrorganism lel tanah, helwan, dan m lanusia.  Kelblelrlanjutan 

pelrtanian hidroponik tidak dapat dipisahkan delngan dimlelnsi elkonom li, lingkungan, 

dan sosial.  Kelsadaran akan blahaya yang ditim lblulkan olelh pelm lakaian b lahan kim lia 

dalam l pelrtanian m lelnjadikan pelrtanian hidroponik\ mlelnarik pelrhatian konsum leln.  

Hal telrselblut m lelndorong konsum leln akan m lelm lilih blahan pangan yang am lan blagi 

kelselhatan (Chrysanthini, 2017). 

 

2.2 Karakteristik Konsumen 

 

Konsum leln (pellanggan) adalah selm lua individu dan rum lah tangga yang 

m lelm lblelli atau m lelm lpelrolelh blarang atau jasa untuk dikonsumlsi pribladi (Kotlelr, 

2000).  Konsum leln dapat dibleldakan m lelnjadi dua jelnis yaitu konsum leln individu dan 

konsum leln organisasi.  Konsum leln individu m lellakukan kelgiatan konsum lsi tidak 

hanya untuk dirinya selndiri tapi dapat juga digunakan orang lain selpelrti anggota 

kelluarga.   

Seltiap pelrusahaan harus m lelm laham li kelpuasan konsum lelnnya.  Tidak adanya 

pelm laham lan telrhadp m lotivasi, kelblutuhan dan prelfe lrelnsi konsum le ln m lelrupakan 
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sum lblelr kelgagalan telrblelsar blagi pelm lasaran pelrusahaan.  MLelm lpellajari kelblutuhan 

konsum leln, dapat m lelm lblelrikan peltunjuk blagi pelngelm lblngan produk blaru, 

kelunggulan produk, pelnelntuan harga, saluran pelm lasaran, dan pelsan iklan selrta 

ellelm leln blauran pelm lasaran lainnya.  Konsumleln m lelm liliki karaktelristik yang dapat 

m lelm lpelngaruhi pelrilaku dalam l prosels pelm lblellian.  Karaktelristik delm lografi dapat 

dilihat dari faktor selpelrti usia, jelnis kellam lin, status pelrnikahan, pelndidikan, 

pelkelrjaan, agam la, suku blangsa, pe lndapatan, lokasi gelografi dan kellas sosial.  

Karakte lristik delm lografi blarkaitan delngan subl-bludaya yang m lelm lb lagi m lasyarakat 

kel dalam l kellom lpok-kellom lpok.  Pelm lblagian kellom lpok telrselblut bliasanya 

blelrdasarkan usia, jelnis kellam lin, te lm lpat tinggal, pelkelrjaan dan selblagainya.  

Pelrbleldaan pada kellom lpok-kellom lpok m lasyarakat telrselblut dapat m lelnjadi dasar pada 

pelrbleldaan karaktelristik sosial, elkonom li, dan delm lografi. 

2.3 Keputusan Pembelian 

Kelputusan m lelm lblelli suatu produk untuk mlelm lelnui kelblutuhan hidup ada pada 

diri konsum leln.  MLelnurut Kotlelr dan Ke lllelr (2007), kelputusan pelm lblellian 

m lelrupakan tahap dalam l prosels pe lngam lblilan kelputusan pelm lblelli dim lana konsum leln 

blelnar-blelnar m lelm lblelli produk.  Untuk samlpai keltahap pelm lblellian, telrdapat langkah-

langkah dalam l prosels pelm lblellian delngan tahapan selblagai blelrikut: 

1. Tahap Pelngelnalan Kelblutuhan 

Tahap pelngelnalan kelblutuhan yaitu tahap pelrtam la prosels pelngam lblilan 

kelputusan pelm lblellian dim lana konsum leln m lelnge lnali suatu m lasalah atau kelblutuhan.  

Prosels pelm lblellian dim lulai saat pelm lblelli m lelngelnali mlasalah atau kelblutuhan yang 

dipicu olelh rangsangan intelrnal atau elkstelrnal. 

2. Pelncarian Inform lasi 

Pelncarian inform lasi yaitu tahap prosels pelngam lblilan kelputusan dim lana 

konsum leln tellah telrtarik untuk mlelncari lelblih blanyak inform lasi.  Konsum leln yang 

telrangsang kelb lutuhannya akan telrdorong untuk m lelncari inform lasi yang lelblih 

blanyak.  Sum lb lelr inform lasi konsum leln adalah sum lblelr pribladi selpe lrti kelluarga, 

telm lan, teltangga, dan ke lnalan.  Sum lble lr kom lelrsial iklan, wiraniaga, ageln, kelm lasan, 

dan pelnjualan.  Sum lblelr publlik m leldia m lassa dan organisasi pelnilai konsum leln.  

Sum lblelr pelngalam lan, pelnanganan, pelm lelriksaan, dan m lelnggunakan produk. 

3. ELvaluasi Altelrnatif  
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ELvaluasi altelrnatif m lelrupakan tahap dalam l prosels pelngam lb lilan kelputusan 

pelm lblelli dim lana konsum leln m lelnggunakan inform lasi untuk m lelngelvaluasi m lelrelk- 

m lelrelk altelrnatif dalam l satu susunan pilihan. 

4. Kelputusan Pelm lblellian 

Kelputusan pelm lblellian yaitu tahap dalam l prosels pelngam lpilan kelputusan 

pelm lblelli dim lana konsum leln blelnar-blelnar m lelm lblelli produk yang diinginkan.  Seltellah 

konsum leln m lelngelvaluasi blelblelrapa altelrnatif stratelgis yang ada, konsum leln akan 

m lelm lbluat kelputusan pe lm lblellian. 

5. Pelrilaku Pasca Pelm lblellian 

Pelrilaku pasca pe lm lblellian yaitu tahap dalam l prosels pelngam lb lilan kelputusan 

pelm lblelli dim lana konsum leln m lelngam lblil tindakan lelblih lanjut seltellah m lelm lblelli 

blelrdasarkan kelpuasan atau keltidakpuasan yang m lelrelka rasakan.  Pelrilaku m lelm lblelli 

sangat blelrblelda untuk seltiap produk.  Adapun tipel-tipel pelrilaku m lelm lblelli 

blelrdasarkan tingkat keltelrliblatan pelm lblelli dan tingkat pelrbleldaan diantara m lelrelk 

adalah selblagai ble lrikut: 

a.  Pelrilaku m lelm lblelli yang kom lplelks yaitu pelrilaku m lelm lblelli konsum leln dalam l 

blelrblagai situasi blelrcirikan keltelrliblatan m lelndalam l konsum leln dalam l m lelm lble lli. 

bl.  Pelrilaku mlelm lblelli yang m lelngurangi keltidakcocokan, telrjadi keltika konsum leln 

sangat telrlib lat delngan pelm lblellian yang m lahal, jarang atau blelrelsiko teltapi hanya 

m lellihat seldikit pelrbleldaan diantara m lelrelk-m lelrelk yang ada. 

c.  Pelrilaku m lelm lblelli karelna kelbliasaan yaitu Pe lrilaku m lelm lblelli konsum leln dalam l 

situasi yang blelrcirikan keltelrliblatan konsum leln yang relndah dan seldikit 

pelrbleldaan yang dirasakan di antara m lelrelk-m lelrelk yang ada. 

d.  Pelrilaku m lelm lblelli yang m lelncari variasi yaitu Pelrilaku m lelm lblelli konsum leln yang 

blelrcirikan relndahnya keltelrliblatan konsum leln teltapi pelrbleldaan diantara m lelrelk 

dianggap blelsar (Kotlelr dan Kelllelr, 2007).  
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Gam lblar 2.  Prosels Pelngam lblilan Kelputusan 

2.4 Faktor-Faktor yang Mempengaruhi Perilaku Konsumen dalam 

Keputusan Pembelian 

Nugroho J.  Seltiadi dalam l Srikandi (2017), m lelnyatakan blahwa prelfelrelnsi 

telrhadap blarang dan jasa dipelngaruhi olelh e lm lpat faktor, yaitu:  

1. Faktor-faktor kelbludayaan 

a. Kelbludayaan, Kelb ludayaan m lelrupakan faktor pelnelntu yang paling dasar dari 

kelinginan dan pe lrilaku selselorang.  B Lila m lakhluk-m lakhluk lainnya blelrtindak 

blelrdasarkan naluri, m laka pelrilaku m lanusia um lum lnya dipellajari.  Selorang anak 

yang seldang tum lbluh m lelndapatkan selpelrangkat nilai, pelrselpsi, prelfelrelnsi dan 

pelrilaku m lellalui suatu prosels sosialisasi yang m lelliblatkan kelluarga dan lelm lblaga- 

lelm lblaga sosial pelnting lainnya.  Selorang anak yang diblelsarkan di Am lelrika akan 

telrbluka delngan nilai-nilai: prelstasi dan kelblelrhasilan, kelgiatan elfisielnsi dan 

kelpraktisan, ke lm lajuan, kelnyam lanan di luar, kelm lanusiaan dan jiwa m luda. 

b. Subl bludaya, seltiap kelbludayaan telrdiri dari sublbludaya-sublbludaya yang lelblih 

kelcil yang m lelm lblelrikan idelntifikasi dan sosialisasi yang lelblih spelsifik untuk para 

anggotanya.  Sublbludaya dapat dibleldakan m lelnjadi elm lpat jelnis: kellom lpok 

nasionalism lel, kellom lpok kelagam laan, kellom lpok ras, dan arela gelografis. 

c. Kellas sosial, kellas-kellas sosial adalah ke llom lpok yang rellatif hom logelny dan 

blelrtahan lam la dalam l suatu m lasyarakat yang telrsusun selcara hielrarki dan yang 

kelanggotaannya m lelm lpunyai nilai, m linat dan pelrilaku selrupa. 

2. Faktor-faktor sosial 

a. Kellom lpok relfelrelnsi, kellom lpok relfelrelnsi se lselorang telrdiri dari selluruh 

kellom lpok yang m lelm lpunyai pelngaruh langsung m laupun tidak langsung telrhadap 

sikap atau pelrilaku selselorang.  B Lelblelrapa di antaranya kellom lpok prim lelr, yang 

delngan adanya intelraksi yang cukup blelrkelsinam lblungan, selpelrti: kelluarga, telm lan, 

teltangga dan telm lan seljawat.  Kellom lpok selkundelr, yang celndelrung lelblih relsm li dan 

yang m lana intelraksi yang telrjadi kurang b lelrkisanam lblungan.  Kellom lpok yang 

selselorang ingin m lelnjadi anggotanya diselb lut kellom lpok aspirasi.  Selb luah kellom lpok 

Pe lngelnalan 

Ke lblutuhan 

Pe lngelnalan 

Informlasi 

ELvaluasi 

Altelrnatif 

Ke lputusan 

Pe lmlble llian 

Pasca 

Pe lmlble llian 
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diasosiatif (m lelm lisahkan diri) adalah selbluah kellom lpok yang dinilai atau 

pelrilakunya tidak disukai olelh individu. 

b. Kelluarga, kita dapat m lelm lbleldakan dua kelluarga dalam l kelhidupan pelm lblelli, 

yang pelrtam la ialah Ke lluarga orielntasi, yang m lelrupakan orang tua selselorang.  Dari 

orang tualah selselorang m lelndapatkan pandangan telntang agam la, politik, elkonom li 

dan m lelrasakan am lblisi pribladi nilai atau harga diri dan cinta.  Kelluarga prokrelasi, 

yaitu pasangan hidup anak-anak selselorang kelluarga m lelrupakan organisasi pelm lblelli 

yang konsum leln yang paling pelnting dalam l suatu mlasyarakat dan tellah ditelliti 

selcara intelnsif. 

c. Pelran dan Status, selse lorang um lum lnya blelrpartisipasi dalam l kellom lpok sellam la 

hidupnya kelluarga, klubl, organisasi.  Posisi selselorang dalam l seltiap kellom lpok dapat 

di idelntifikasi dalam l pelran dan status. 

3. Faktor Prib ladi 

a. Um lur dan tahapan dalam l siklus hidup, konsumlsi selselorang juga diblelntuk olelh 

tahapan siklus hidup kelluarga.  B Lelblelrapa pelnellitian telrakhir tellah m lelngidelntifikasi 

tahapan-tahapan dalam l siklus hidup psikologis.  Orang-orang de lwasa bliasanya 

m lelngalam li pelrub lahan atau transform lasi telrtelntu pada saat m lelrelka m lelnjalani 

hidupnya. 

b. Pelkelrjaan, para pelm lasar blelrusaha m lelngidelntifikasi kellom lpok-kellom lpok 

pelkelrja yang m lelm liliki m linat diatas rata-rata, te lrhadap produk dan jasa telrtelntu. 

c. Gaya hidup, gaya hidup selselorang adalah pola hidup didunia yang di 

elksprelsikan olelh kelgiatannya, m linat dan pelndapat selselorang.  Gaya hidup 

m lelnggam lblarkan “selselorang selcara kelse lluruhan” yang blelrintelraksi delngan 

lingkungan.  Gaya hidup juga m lelncelrm linkan selsuatu diblalik kellas sosial selselorang. 

d. Kelpribladian dan konselp diri, yang dimlaksud delngan kelpribladian adalah 

karaktelristik psikologis yang blelrblelda dan seltiap orang yang m lelm landang relsponnya 

telrhadap lingkungan yang rellatif konsisteln. 

4.  Faktor-Faktor Psikologis 

a. MLotivasi, blelblelrapa kelblutuhan bliogelnik, kelblutuhan ini timlblul dari suatu 

keladaan fisiologis telrtelntu, selpelrti: rasa lapar, haus, relsah tidak nyam lan.  Adapun 

kelblutuhan lain blelrsifat psikogelnik, yaitu kelblutuhan yang tim lblul dari keladaan 

fisiologis telrtelntu, selpelrti kelblutuhan untuk diakui, kelblutuhan harga diri atau 
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kelblutuhan ditelrim la.  MLotivasi blelrasal dari blahasa latin mlovelrel yang artinya 

m lelnggelrakkan.  Selorang konsum leln telrgelrak m lelm lblelli suatu produk karelna ada 

selsuatu yang m lelnggelrakkan.  Prosels tim lblulnya dorongan selhingga konsum leln 

telrgelrak m lelm lb le lli suatu produk itulah yang diselblut m lotivasi. 

b. Pelrselpsi, pelrselpsi didelfinisikan selblagai prosels di mlana selselorang m le lm lilih, 

m lelngorganisasikan, m lelngartikan, m lasukan inform lasi, untuk m lelnciptakan suatu 

gam lblaran yang blelrarti dari dunia ini. 

c. Prosels blellajar, prosels blellajar m lelnjellaskan pelrublahan dalam l pelrilaku selselorang 

yang tim lblul dari pelngalam lan. 

d. Kelpelrcayaan dan sikap, kelpelrcayaan adalah suatu gagasan delskriptif yang 

dim liliki selselorang telrhadap selsuatu.  Sellain faktor-faktor di atas, te lrdapat blelblelrapa 

faktor lain yang dapat m lelm lpelngaruhi prelfelrelnsi.  

 

2.5  Atribut Produk 

 

Atriblut produk adalah suatu gam lblaran yang m lelnjellaskan suatu produk 

blelrwujud atau tidak blelrwujud yang mlelm liliki karaktelristik telrtelntu.  Atriblut produk 

dapat blelrupa harga, Cita rasa, kualitas, dan kelm lasan.  Atriblut produk m lelrupakan 

pelngelm lblangan produk dan jasa yang ditawarkan kelpada konsum le ln. 

1. Harga  

 Harga adalah seljum llah uang yang harus diblayar olelh pellanggan untuk 

m lelm lpelrolelh produk atau jasa telrtelntu.  Harga yaitu jum llah selm lua nilai yang 

diblelrikan olelh pellanggan untuk m lelndapatkan keluntungan dari m lelm liliki atau 

m lelm liliki atau m lelnggunakan suatu produk atau jasa. 

2. Cita rasa  

Cita rasa adalah suatu pelnilaian konsum leln te lrhadaap produk m lakanan atau 

m linum lan, yang mlelrupakan hasil dari kelrja sam la indelra m lanusia lelblih telpatnya 

indelra pelrasa dan dapat dibleldakan dari ble lntuk atau pelnam lpakan, blau, rasa, 

telkstur, dan suhu 

3. Kualitas Produk  

Kualitas m lelrupakan kadar atau tingkat blaik bluruknya selsuatu yang telrdiri dari 

selm lua faktor yang m le llelkat pada produk, selhingga produk telrse lblut m lelm liliki 

kelm lam lpuan untuk dipelrgunakan selb lagaim lana yang diinginkan konsum leln.   
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4. Delsain Kelm lasan  

Delsain kelm lasan adalah suatu pelrelncanaan produk yang mlelliblatkan pelnelntuan 

blelntuk, delsain pelm lbluatan blungkus m laupun kelm lasan suatu blarang yang 

dim lana telrdapat b lelblelrapa hal yang harus dipelrhatikan m lulai dari fitur dan juga 

tam lpilan dari suatu produk telrselb lut diselsuaikan delngan kelblutuhan dari 

pellanggan. 

2.6 Analisis Data 

Analisis data adalah suatu kelgiatan m lelnghitung data yang tellah telrkum lpul agar 

dapat disajikan delngan sistelm latis dan dapat dilakukan intelrprelstasi.  Analisis data 

pada pelnellitian kuantitatif dapat dihitung selcara m lanual delngan m le lnghitung 

m lelnggunakan rum lus-rum lus statistik atau m lelnggunakan program l blantu statistik 

selpelrti SPSS, MLinitabl, XL-Stat, S-Plus dsbl.  (Priyatno, 2016).  Analisis data yang 

digunakan dalam l pelnellitian ini adalah analisis delskriptif dan analisis logistik blinelr.  

Analisis delskriptif yaitu digunakan untuk m lelnganalisis karaktelristik konsum leln, 

seldangkan analisis logistik blinelr adalah untuk m lelngeltahui faktor-faktor yang 

m lelm lpelngaruhi kelputusan dalam l pelm lblellian sayuran hidroponik. 

1. Analisis Delskriptif  

Analisis delskriptif m lelrupakan blagian dari statistika yang m lelm lpellajari cara 

pelngum lpulan data dan pelnyajian data selhingga data m ludah dipaham li.  Statistik 

delskriptif blelrhublungan delngan hal m le lnguraikan atau m lelm lblelrikan keltelrangan-

keltelrangan m lelngelnai data atau keladaan.  Delngan kata statistika delskriptif blelrfungsi 

m lelnelrangkan keladaan, geljala, atau pelrsoalan (Priyatno, 2016). 

2. Analisis Logistik BLinelr 

Idelntifikasi m lasalah yang keldua dianalisis delngan mlelnggunakan m leltodel analisis 

relgre lsi logistik blinelr.  Data yang tellah dikum lpulkan m lellalui kuelsionelr, akan 

ditablulasikan kelm ludian dianalisis.  Data telrselb lut akan diuji delngan m leltodel re lgrelsi 

logistik.  MLodell logistik adalah proseldur pelrm lodellan yang ditelrapkan untuk 

m lelm lodellkan variablell relspon (Y) yang blelrsifat katelgori blelrdasarkan satu atau lelblih 

variablell prelkdiktor (X), blaik itu yang blelrsifat katelgori m laupun kontiniu (Gujarati, 

2012). 

Adapun rum lus dari m le ltodel logit ini adalah:  

ln (
𝑝𝑖

1−𝑝𝑖
) = β0 + β1X1 + β2X2 + β3X3 + β4 X4 + el 
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Dim lana: Pi= Pelluang konsum leln m lelm lb lelli sayuran hidroponik, 1-Pi= Pelluang 

konsum leln tidak m lelm lblelli sayuran hidroponik ln = kelputusan Konsum leln (MLelm lblelli 

Y=1, Tidak MLelm lblelli Y=0), 𝑥1 =Harga, 𝑥2= Cita Rasa, 𝑥3= Kualitas Produk, 𝑥4= 

Delsain Kelm lasan, 𝛽0, 𝛽1, 𝛽2, 𝛽3, 𝛽4 adalah Param leltelr.  Dan untuk m leltodel relgrelsi 

logistik blinelr selndiri m lelm lelrlukan 3 kritelria uji dan 1 cara inte lrpreltasinya yaitu:  

a.  Uji Hosm lelr and Lelm lelshow telst (Goodne lss of fit) digunakan untuk m lelngeltahui 

apakah m lodell relgrelsi yang diajukan ditelrim la atau tidak.  Jika hasil uji Hosm lelr 

and Lelm lelshow telst m lelm liliki nilai problablilitas lelblis blelsar dari 0.05 m laka 

hipotelsis nol tidak dapat ditolak.  Selhingga Goodnelss of fit m lodell blaik dan dapat 

ditelrim la kare lna dapat m lelm lpreldiksi nilai oblselrvasinya. 

bl.  Uji Koelfisieln deltelrm linasi (Nagellkelkel R Squarel) pada relgre lsi logistik dilihat dan 

Nagelke llkel R Squarel, karelna nilai Nage llkellkel R Squarel dapay diintelrprelstasikan 

selpelrti nilai R Squarel pada m lultiplel relgrelssion. Nagellkellkel R Squarel m lelrupakan 

m lodifikasi dari koelfisieln cox and snelll untuk m lelm lastikan blahwa nilai akan 

blelrvariasi 0 (nol) sam lpai 1 (satu).  Nilai Nagellkellkel m lelndelkati 0 m lelnunjukkan 

blahwa kelm lam lpuan variablell-variablell dalam l m lelnjellaskan variab lell delpe lndeln 

sangat telrb latas, seldangkan nilai Nagellkellkel R Squarel m lelndelkati satu 

m lelnunjukkan blahwa variablell indelpelndeln m lam lpu untuk m lelm lblelrikan selm lua 

inform lasi yang diblutuhkan untuk m lelm lpreldiksi variablilitas variab lell delpelndeln. 

c. Uji Wald atau Uji Parsial digunakan untuk m lelngeltahui pelngaruh m lasing – 

m lasing variablell ble lblas telrhadap variab lell telrikat.  Variablell dinyatakan signifikan 

apablila P valuel (sig) < 0.05. 

4.  Uji Omlniblus telst atau Uji Simlultan (selrelm lpak) digunakan untuk m lelngeltahui 

pelngaruh selm lua variablell blelblas selblagai pelnjellas variablell telrikat di dalam l m lodell 

selcara blelrsam la – sam la (ovelrall).  Jika nilai Chi Squarel m lodell > Chi Squrel Tablell 

m laka H0 ditolak, artinya variablell blelblas selcara selrelm lpak b lelrpelngaruh 

signifikan. 
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2.7 Penelitian Terdahulu 

Judul Tujuan dan Metode Hasil Penelitian 

(1) (2) (3) 

1. Analisis faktor-faktor yang 

m lelm lpelngaruhi kelpuasan 

konsum leln dalam l m lelm lblelli 

sayuran organik di transm lart 

m leldan fair (Prablowo 2018). 

MLelngeltahui faktor-faktor apa saja yang 

blelrpelngaruh telrhadap kelpuasan 

konsum leln telrhadap pelm lblellian sayur 

organik di transm lart plaza m leldan fair.  

MLeltodel pelngum lulan data dalam l pelne llitian 

ini adalah angkelt (kuelsionelr), m leltode l 

analisisnya yaitu uji instrum lelnt (uji 

validitas dan relliablilitas) dan m leltode l 

Analisis Relgrelsi Linielr B Lelrganda 

m lelnggunakan SPSS for Windows velrsi 

16. 

Hasil dalam l pelnellitian ini mlaka dapat 

ditarik kelsim lpulan blahwa dari keltiga 

variablell (harga, Kualitas dan Pellayanan), 

variablell yang sangat blelrpelngaruh 

telrhadap kelpuasan konsum leln dalam l 

m lelm lblelli sayur organik di Transm lart Plaza 

MLeldan Fair adalah variab lell harga. 

2. Faktor-faktor yang 

m lelm lpelngaruhi kelputusan 

konsum leln unyuk m lelm lblelli 

sayuran hidroponik dikota 

MLeldan (Parhusip, A.A.  2018) 

MLelngeltahui faktor-faktor apa saja yang 

m lelm lpelngaruhi kelputusan konsum leln 

untuk m lelm lblelli sayuran hidroponik di 

daelrah pelnellitian.  MLeltodel pelnelntuan 

daelrah pelnellitian dilakukan selcara 

purposivel atau selcara selngaja yaitu di 

Kota MLeldan yang m lelrupakan daelrah 

delngan jum llah pe lnduduk telrblanyak di 

Provinsi Sumlatelra Utara.sellanjutnya 

dianalisis delngan m le lnggunakan m leltodel 

relgre lsi logistik blinelr. 

Hasil pelnellitian m lelnunjukkan blahwa 

um lur konsum leln selcara signifikan 

m lelm lpelngaruhi kelputusan konsum leln 

untuk mlelm lblelli sayuran hidroponik, 

seldangkan tingkat pelndidikan, jum llah 

pelndapatan, pelngeltahuan dan jum llah 

anggota kelluarga tidak blelrpelngaruh 

signifikan. 
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Tablell 2.  Pelnellitian Te lrdahulu (Lanjutan) 

(1) (2) (3) 
3. Pe lrilaku Konsumlsi MLasyarakat 

Te lrhadap sayuran hidroponik 

(Saputra 2020) 

MLelnge ltahui blagaimlana pola konsumlsi 

mlasyarakat telrhadap sayuran hidroponik.  

BLelrapa jum llah mlasyarakat yang se lring 

mle lngonsumlsi sayuran hidroponik dan 

mlasyarakat yang jarang mle lngonsumlsi 

sayuran hidoponik lelblih seldikit diblandingkan 

de lngan mlasyarakat yang jarang m lelngonsum lsi 

sayuran hidroponik.  Jelnis pelnellitian ini 

adalah pelne llitian lapangan (fielld relse larch).  

Se ldangkan sifat pelne llitiannya ble lrsifat 

de lskriptif.  Sumlble lr data yang digunakan 

adalah sumlble lr data primle lr dan selkundelr. 

Hasil pelne llitian mle lnunjukkan blahwa 

selblagian ble lsar dari mlasyarakat 

ble lrmlatapelcaharian se lb lagai bluruh tani dan 

pe ldagang selhingga mlasyarakat tidak telrlalu 

mlinat untuk mle lngonsumlsi sayuran 

hidroponik. Pelrilaku konsumlsi mlasyarakat 

telrhadap sayuran hidroponik ini sudah selsuai 

de lngan prinsip-prinsip konsumlsi dalam l Islaml 

dimlana telrdapat prinsip Halal, Kelble lrsihan, 

Ke lselde lrhanaan, selrta MLoralitas, namlun pada 

prinsip kelm lurahan hati kurang adanya 

ke lselsuaian dimlana ada ble lble lrapa m lasyarakat 

yang mle lm lpelrmlasalahkan harga sayuran 

hidroponik yang mlahal selrta kelbliasaan 

mle lrelka yang selblellumlnya mle lngkonsumlsi 

sayuran kovelnsional. 

4. Analisis faktor-faktor yang 

mle lm lpelngaruhi ke lputusan 

konsumle ln dalam l mle lmlble lli sayuran 

hidroponik (MLaulidina, Susilowati, 

Sudjoni 2021). 

MLelnge ltahui pelngaruh faktor bludaya, faktor 

sosial, faktor pribladi, faktor psikologis, dan 

faktor 4P dalaml blauran pe lmlasaran dalaml 

mle lm lble lli sayuran hidroponik.  MLe ltodel yang 

digunakan dalaml pelne llitian ini dianalisis 

mle lnggunakan relgrelsi logistic blinelr. 

Hasil pelne llitian mle lnunjukkan blahwa: faktor 

bludaya, faktor sosial, faktor pribladi 

ble lrpelngaruh signifikan telrhadap kelputusan 

konsumle ln m lelm lble lli sayuran hidroponik, dan 

faktor psikologis dan faktor 4P dalaml blauran 

pe lmlasaran tidak ble lrpelngaruh signifikan 

telrhadap kelputusan konsumle ln dalaml mle lmlble lli 

sayuran hidroponik. 

5. Analisis faktor-faktor yang 

mle lm lpelngaruhi m linat ble lli 

konsumle ln te lrhadap sayuran 

hidroponik di UD Acelh Hidroponik 

(Parhusip elt al.,2018).   

MLelnganalisis faktor-faktor yang 

mle lm lpelngaruhi mlinta ble lli konsum leln te lrhadap 

sayuran hidroponik di UD.  Acelh hidroponik 

Ke lcamlatan Karang BLaru Kablupateln Acelh 

Tamliang.  MLeltodel analisis data yang dipakai 

dalaml  

BLelrdasarkan hasil pelne llitian yaitu variable ll 

kualitas(X1) dan variable ll distriblusi (X3) tidak 

ble lrpelngaruh yang signifikan telrhadap mlinat 

ble lli sayuran hidroponik di UD. 
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Tablell 3.  Pelnellitian Te lrdahulu (Lanjutan) 

(1) (2) (3) 
 pe lnellitian ini adalah mle ltodel analisis 

kuantitatif.  Dimlana mle ltode l ini m lelnganalisis 

data de lngan tujuan mlelngolah dan mle lnjadi 

informlasi, selhingga karatelristik atau sifat-sifat 

datanya dapat delngan m ludah dipaham li. 

 

6. Ke lputusan pelm lblellian sayuran 

organik di supe lrmlarkelt kota mlalang 

(MLursidah,dkk.,2020) 

MLelnganalisis kelputusan konsumle ln dalaml 

pe lmlble llian sayuran hidroponik di Supelrmlarkelt 

Kota MLalang.  MLeltodel Pe lne llitian 

mle lnggunakan data prim lelr yang dikumlpulkan 

de lngan mlelnggunakan kue lsionelr m lellalui 

googlel forml.  Analisis data mle lnggunakan 

relgrelsi mlodell logit. 

Hasil pelne llitian mle lnunjukkan blahwa produk, 

orang, faktor sosial ble lrpelngaruh nyata positif 

telrhadap kelputusan pelmlble llian sayuran 

hidroponik di Supelrmlarke lt Kota MLalang, 

seldangkan harga, blukti fisik, faktor psikologis 

ble lrpelngaruh nelgatif telrhadap kelputusan 

pe lmlble llian sayuran hidroponik di Supelrmlarkelt 

Kota MLalang.  Telmlpat, promlosi, dan prosels 

tidak ble lrpelngaruh nyata telrhadap ke lputusan 

pe lmlble llian sayuran hidroponik di Supelrmlarkelt 

Kota MLalang. 

7. Analisis faktor-faktor yang 

mle lm lpelngaruhi ke lputusan 

pe lmlble llian sayuran organik di pasar 

mlode lrn Selmlarang (Vista 2021) 

Pe lnellitian ini ble lrtujuan untuk mle lngeltahui 

karaktelristik konsumle ln sayuran organik, dan 

mle lnganalisis faktor-faktor yang 

mle lm lpelngaruhi kelputusan pe lmlble llian sayuran 

organik di Pasar MLodelrn Kota Se lmlarang.  

Pe lngam lblilan samlpell mle lnggunakan mle ltodel 

Accidelntal Samlpling delngan jumllah samlpe ll 

selblanyak 100 relspondeln.  Data dianalisis  

Hasil pelne llitian mle lnunjukkan blahwa variable ll 

pe lndapatan, harga, kualitas dan mlotivasi 

selcara sim lultan blelrpe lngaruh signifikan 

telrhadap kelputusan pelmlble llian sayuran 

organik di Pasar MLodelrn Kota Selm larang.  

Variablell pe lndapatan, harga, kualitas dan 

mlotivasi selcara parsial ble lrpelngaruh 

signifikan telrhadap kelputusan pelmlble llian  
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Tablell 4.  Pelnellitian Te lrdahulu (Lanjutan) 

(1) (2) (3) 

 selcara delskriptif dan analisis relgrelsi 

logistik mlelnggunakan softwarel SPSS. 

sayuran organik di Pasar MLodelrn Kota 

Selm larang. 

8. Faktor-faktor yang 

m lelm lpelngaruhi kelputusan 

konsum leln dalam l pelm lblellian 

sayuran oganik (Salsablilla 2022) 

MLelngidelntifikasi karaktelristik konsumleln 

sayuran organik di Helro Supelrm larkelt dan 

untuk m lelngeltahui faktor-faktor yang 

m lelm lpelngaruhi kelputusan konsum leln 

dalam l pelm lblellian sayuran organik di Helro 

Supelrm larkelt.  MLeltodel pelnellitian yang 

digunakan adalah m leltodel survely delngan 

180 relspondeln. 

Hasil pelnellitian ini dapat disimlpulkan 

blahwa konsum leln sayuran organik yang 

m lelnjadi relspondeln dalam l pelnellitian ini 

didom linasi olelh pelrelm lpuan delngan usia 

17-25 tahun yang m lasih m lelnjadi 

pellajar/m lahasiswa yang blelrpelndidikan 

tinggi, delngan pelndapatan < Rp 2.000.000 

dan jum llah anggota kelluarga telrgolong 

seldang (3-5 orang). 

9. Faktor-faktor yang 

m lelm lpelngaruhi pelrilaku 

konsum leln telrhadap kelputusan 

pelm lblellian sayur paprika 

(Kharism la 2020) 

1).  B Lagaim lana tanggapan konsum leln 

telrhadap produk paprika di Supelrm larkelt 

B Lrastagi.   

2).Untuk m lelngeltahui blagaim lana 

pelngaruh faktor harga, tingkat 

pelndapatan, dan tingkat pelndidikan dalam l 

kelpuasan pelm lblellian sayur paprika di 

Supelrm larkelt B Lrastagi. 

 

MLeltodel analisis data yang digunakan 

untuk m lelnjawab l pelrm lasalahan yang 

pelrtam la adalah m leltodel analisis delskriptif 

dan untuk mlelnjawab l pelrm lasalahan yang 

keldua adalah m leltodel analisis linelr 

blelrganda. 

10. Prelfelrelnsi konsum leln telrhadap 

kelputusan pelm lblellian sayuran 

organik di supelrm larkelt kota 

palelm lblang (Fajarani,EL.  2021) 

MLelngidelntifikasi prosels pelngam lblilan 

kelputusan pelm lblellian sayuran organik, 

MLelnganalisis blauran pelm lasaran sayuran 

organik yang m lelm lpelngaruhi kelputusan 

pelm lblellian konsum le ln, dan MLelnganalisis 

prelfe lrelnsi konsum leln telrhadap pelm lblellian  

hasil pelnellitian dan pelm lblahasan dapat 

disimlpulkan blahwa prelfelrelnsi konsum le ln 

telrdapat pelrbleldaan yang nyata.  Atriblut 

sayuran organik yang paling 

dipelrtim lblangkan konsum leln dalam l 

kelputusan pelm lble llian sayuran organik  
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Tablell 5.  Pelnellitian Te lrdahulu (Lanjutan) 

(1) (2) (3) 

 sayuran organik dan atriblut yang paling 

dipelrtim lblangkan konsum leln dalam l 

kelputusan pelm lblellian sayuran organik di 

Supelrm larkelt Diam lond Kota Palelm lblang.  

MLeltodel pelngum lpulan data dalam l 

pelnellitian ini m lelnggunakan dua jelnis data 

yaitu data prim lelr dan data selkundelr.  

Pelnellitian ini m lelnggunakan analisis 

delskriptif tablulasi, skala guttmlan m lodell 

cross selctional dan analisis chi-square l 

delngan uji validitas selrta relliablilitas 

yaitu kelselm lpurnaan fisik, lam la kelselgaran 

sayuran, harga, kelm lasan, dan warna 

sayuran. 

 


