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ABSTRAK

Wisata budaya srimenanti merupakan salah satu wisata yang terletak di
kabupaten Lampung Barat. Wisata budaya Srimenanti dibangun pada awal
tahun 2019 dan mulai dikembangkan pada pertengahan tahun 2019. Wisata ini
berbasis budaya Bali, yang merupakan satu satunya kampung Bali di
kabupaten Lampung Barat. Wisata budaya Srimenanti memiliki konsep dalam
pengembangannya yaitu Tri Hita Karana yang berarti “tiga penyebab
kesejahteraan”. Tujuan penulisan ini adalah (1) mendeskripsikan potensi
wisata budaya Srimenanti (2) Mendeskripsikan promosi digital pada wisata
budaya Srimenanti. Metode pengumpulan data yang digunakan dengan berupa
observasi, berpartisipasi dalam kegiatan/event, wawancara dan dokumentasi.
Data yang diperolen dalam penyusunan Laporan Tugas Akhir ini
menggunakan metode observasi, partisipasi, wawancara, dan dokumentasi.
Wisata budaya Srimenanti memiliki potensi yang sangat bagus dalam
pengembangan wisata budaya. Potensi yang dimiliki oleh Srimenanti yaitu
dengan budaya-budaya yang masih sangat kental. Adapun potensi tersebut
adalah potensi yang dapat dilihat dalam berwisata di wisata budaya Srimenanti
(something to see), potensi yang dapat dinikmati oleh wisatawan (something
to do), sesuatu atau hasil karya masyarakat setempat yang dapat dibeli untuk
dijadikan sebuah kenangan dalam berwisata di wisata budaya Srimenanti
(something to buy). Dalam pengembangan promosi wisata budaya Srimenanti
melakukan dengan cara promosi digital yaitu pada Instagram dan Facebook.



