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RINGKASAN  

 

Jaya Anggara Farm merupakan perusahaan yang bergerak di bidang 

pertanian khususnya budidaya sayuran hidroponik. Jaya Anggara Farm menjual 

produknya ke berbagai cafee dan supermarket di sekitar Bandar Lampung. Kailan 

merupakan salah satu sayuran hidroponik jenis sawi yang di budidayakan di Jaya 

Anggara Farm, dan masyarakat banyak yang belum mengetahui kailan sehingga 

kailan di Jaya Anggara Farm belum banyak digemari masyarakat luas.  

Budidaya kailan di Jaya Anggara Farm dimulai pada tahun 2014 sehingga 

saat ini sudah memasuki masa perkembangan, akan tetapi promosi kailan belum 

dilakukan secara luas atau menyeluruh sehingga pemasaran kailan sejauh ini 

masih terbatas di beberapa outlet, sehingga perlu dilakukan bauran promosi pada 

produk kailan.  

Tugas akhir ini bertujuan: (1) mendeskripsikan keunggulan produk kailan di 

Jaya Anggara Farm. (2) menganalisis bauran promosi kailan di Jaya Anggara 

Farm. Metode yang digunakan dalam menganalisis bauran promosi kailan adalah 

dengan metode bauran promosi yang terdiri dari periklanan, promosi penjualan, 

penjualan pribadi, hubungan masyarakat, dan pemasaran langsung. Berdasarkan 

pembahasan dapat disimpulkan bahwa (1) Kailan dibudidayakan tanpa pestisida, 

kebersihan dan kesegaran kailan sangat terjaga dengan baik dan dapat bertahan 

selama 7 hari di lemari pendingin, kailan kaya akan vitamin K dalam membantu 

proses pembekuan darah dan vitamin A sebagai senyawa penangkal kanker. 

Merek. Merek sayuran hidroponik bertuliskan “Sahabat Sayur Hidroponik”.  

Pengemasan dilakukan sesuai SOP (Standar Operasional Prosedur), Label kailan                                                                                     
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memiliki logo produk prima 3 dalam memberikan jaminan mutu serta aman untuk 

dikonsumsi.  

(2) Promosi yang digunakan untuk cafee yaitu memberikan penawaran 

gratis 1 Kg dengan minimal pembelian 2 Kg untuk jenis sayuran tertentu, Promosi 

yang digunakan untuk supermarket yaitu memberikan diskon 10% dalam promo 

tahunan yang di selenggarakan oleh supermarket, Promosi yang digunakan ke 

konsumen akhir yaitu Jaya Anggara Farm memfokuskan terhadap penggunaan 

sosial media berupa Instagram yang memiliki banyak fitur menarik dalam 

membuat konten penjualan. 

 

 

 


